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随着时间的推移再购群体不断增大

 从2001年到2011年的近十年间，中国乘用车市场销量呈现逐年上升趋势
 乘用车市场快速增长的动力群体主要来源于首次购车消费者，但随着时间的推移再次购

车消费者的比例也在逐年提高
 再购人群一方面来源于更新车辆车主，另一方面“家庭第二辆车”的概念也广泛被接受

数据来源：中国汽车工业协会 新华信研究
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如今，多数购车群体均认为汽车是“出行工具”，尤其是再购群体的认可

 以下调查数据显示，再购群体和首购群体对汽车生活观念的认识有所差异，主要体现在：

► 出行工具：62.1%的再购用户认为汽车是“出行工具”，且此比例高于首购用户
► 身份地位的象征：首购用户认为汽车是“身份地位的象征”比例高于再购用户，为12.7%
► 生活必需品：再购和首购用户认为汽车是“生活必需品”的比例基本相当，再购用户略高于首购

用户
► 移动的私人空间：首购用户认为汽车是“移动的私人空间”比例为11.6%，高于再购用户
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汽车主要是工作生活的伙伴成为多数再购用户的使用用途

 相对于计划首购用户而言，再购用户在购车用途方面主要为“上下班代步”和“公司兼
用”，比例分别为29.6%和30.0%
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再购用户再购车时更看重“品牌”因素，而首购用户更看重“价格”因素

 购车关注因素方面，再购用户主要关注“安全性”、“品牌”、“性能”和“油耗”因
素方面

 与首购用户相比，再购用户在“品牌”因素关注方面明显高于首购用户，比例为21.6%，
而在“价格”因素方面则明显低于首购用户，比例为9.9%
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再购用户经济状况明显好于首购用户

 在购车资金来源方面，首购和再购的多数用户付款方式为“自有资金，一次付清”，其
中，再购用户的比例明显高于首购用户比例，为66.2%
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再购用户在“SUV”及“1.9-2.5L”排量方面明显多于首购用户

 在车型选择方面，再购用户选择“三厢轿车”和“两厢轿车”方面的比例低于首购用户，
而在“SUV”方面的选择则明显高于首购用户

 在排量选择方面，再购用户选择“1.4-1.6L”方面明显低于首购用户，而在“1.9-2.5L”
方面则明显高于首购用户
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再购用户在“手自一体”及“高配车型”方面明显多于首购用户

 在变速箱选择方面，再购用户主要选择“手动挡”和“手自一体”，其中，“手自一体”
方面明显高于首购用户

 在车辆配置选择方面，再购用户主要选择“中高配置”，其中，“高配车型”方面选择
明显高于首购用户
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再购车主选车特点总结

用途方面

关注因素方面车辆选择方面

再购车主选车
特点总结

主要关注“品牌”、“
油耗”、“性能”和“安
全性”方面

主要以“上下班代步”和
“公司兼用”为主

主要选择以“三厢轿车”
、“SUV”、“1.4-
2.5L”、“手动挡”“手
自一体”和“中高配置”
为主
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